
 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

臺南市立玉井國民中學114學年度(第一學期)九年級【PBL專題式學習】彈性學習課程計畫 

專題名稱 那個廣告對我說 教學節數 本學期共(20)節 

學習情境 
玉井最熱鬧、最多遊客的時間大多聚集在芒果盛產期，且大部分遊客買完芒果就離開，很少留下順道旅遊。這樣的結果，讓師生感到

可惜，於是構思如何讓遊客除了芒果以外，也能吸引遊客到訪，因而有設計出「來一場認識玉井在地文化」的文案想法。 

待解決問題 

(驅動問題) 
發現玉井的在地美食、文化特色，如何能增加遊客前往的動機？ 

跨領域之大概

念 
學生能透過專題探究文案設計內容形式與遊客間的「互動」情形及其到訪率的「關聯」性。 

本教育階段總

綱核心素養 

J-A2 具備理解情境全貌，並做獨立思考與分析的知能，運用適當的策略處理解決生活及生命議題。 

J-B1 具備運用各類符號表情達意的素養，能以同理心與人溝通互動，並理解數理、美學等基本概念，應用於日常生活中。 

J-B2 具備善用科技、資訊與媒體以增進學習的素養，並察覺、思辨人與科技、資訊、媒體的互動關係。 

課程目標 
1.學生能在蒐集資料的過程中，發揮團隊合作能力並察覺待解決的問題。 
2.學生能利用各種文字符號表達等形式，嘗試將既有的知識再現，並從過程中增進溝通協調能力。 
3.學生能利用社群等媒體，嘗試將待解決問題以創新的形式呈現，並培養對複雜問題的解決能力。 

表現任務 

(總結性) 

任務類型：■資訊類簡報 ■書面類簡報 □展演類 ■作品類 □服務類 □其他     

服務/分享對象：■校內學生 □校內師長 □家長 □社區 □其他    

1. 口頭報告:蒐集網路中各種有特色的廣告並分析討論使用技巧。 

2. 廣告詞欣賞:能將蒐集的資料，加以選擇，並做適當的運用。。 

3. 我也能當修改大師：能設計具吸睛且圖文並茂的廣告。 

4. 製作簡短影片:以簡短影片呈現介紹玉井美食介紹景點。 

 
教學期程 

(節數) 
單元問題 學習內容 學習目標 學習資源 學習活動 

單元任務 

(學習評量) 

1-6週 

廣告的創意在哪? 

【多媒體型態的

觀察】 

蒐集網路中各種

無所不在的廣告！ 

能運用收集的資料

進行分析與討論。 

國 5-Ⅳ-6 運 用 圖 書 館

(室)、科技工具，蒐集資

訊、組織材料，擴充閱讀

視野。 

1. 廣告 

2. 教師自編教

材 

3. 數位學習教

1. 分組學習。 

2. 透過文字在培養學生對生活的

敏感力及美感經驗 

3. 分組蒐集各廣告、商店的招牌

1. 課堂專注度 

2. 課堂表現(參與

度及積極度) 

3. 課堂回應表現 

廣告的創意在哪 
(6) 

多媒體型態的觀察 

找找看生活中的廣告? 
(6) 

能將蒐集的資料，加以
選擇。 

我也能當修改大師 
(4) 

能設計具吸睛且圖文並
茂的廣告。 

玉見鄉土實察 
(4) 

融合與創發，設計寫作
一篇文章 



 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

有特色的廣告並

分析討論使用何

種技巧。 

 

社1b-Ⅳ-1應用社會領域內

容知識解析生活經驗或社

會現象。 

材 

4. 學習單 

5. 平板電腦 

6. 大電視 

或文宣資料。 

4. 針對蒐集的資料進行質、量的

方析。 

5. 分析的資料歸納出影響顧客購

買的動機。 

4. 創作表現 

5. 學習單 

6-12週 

找找看生活中的

廣告? 

能 將 蒐 集 的 資

料，加以選擇，

並 做 適 當 的 運

用。 

廣告也會進步唷！ 

能分析、了解具吸

睛效果的廣告詞 

國6-Ⅳ-5主動創作、自訂

題目、闡述見解，並發表

自己的作品。 

1. 廣告 

2. 教師自編教

材 

3. 數位學習教

材 

4. 學習單 

5. 平板電腦 

6. 大電視 

1. 認識、欣賞具吸睛效果的廣

告。 

2. 分組分析討論各式各樣廣告詞

是否能成為有效吸引顧客消費

的商機？ 

3. 分組創作各商店的廣告詞。 

4. 設定議題：生命教育、性別教

育、生涯教育 

1. 課堂專注度 

2. 課堂表現(參與

度及積極度) 

3. 課堂回應表現 

4. 創作表現 

5. 學習單 

12-20週 

一則廣告可以用

甚麼方式加強印

象？ 

1. 我也能當修改

大師能設計

具吸睛且圖文

並茂的廣告。 

2. 呈現方式：多

媒體、海報、

圖卡 

國6-Ⅳ-6  運用資訊科

技編輯作品，發表個人

見解、分享寫作樂趣。 

 

視1-Ⅳ-2能使用多元媒材

與技法，表現個人或社群

的觀點。 

1. 廣告 

2. 教師自編教

材 

3. 數位學習教

材 

4. 學習單 

5. 平板電腦 

6. 電腦 

7. 繪製媒材 

1. 利用鄉土實察方式進行社區生

活中，一則「食」的特色介

紹。 

2. 請學生思考屬於自己的美食地

圖，經由小組討論方式，繪製

呈現。 

3. 根據所尋找到的媒材，透過資

訊課多媒體技巧、藝術課技法

重新呈現重點。 

4. 藝術課了解認識視訊傳播的概

念，與美學、攝影、布局、光

線、聲音的分配，在多次測試

後比較出吸睛力的大小。 

5. 資訊課探討多媒體製作流程，

學習檔案製作、上傳、以既有

平台，探討如何增加流量的方

式。 

6. 了解視訊影像、聲音剪輯、字

幕的製作……等各項後製方

式。 

1. 課堂專注度 

2. 課堂表現(參與

度及積極度) 

3. 課堂回應表現 

4. 創作表現 

5. 學習單 

6. 鄉土實察 



 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

7. 嘗試著能以一家玉井在地飲食

店家，製作深度報導 

8. 進行分組實作並與老師討論 



 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

臺南市立玉井國民中學114學年度(第二學期)九年級【PBL專題式學習】彈性學習課程計畫 

專題名稱 那個廣告對我說 教學節數 本學期共(18)節 

學習情境 
玉井最熱鬧、最多遊客的時間大多聚集在芒果盛產期，且大部分遊客買完芒果就離開，很少留下順道旅遊。這樣的結果，讓師生感

到可惜，於是構思如何讓遊客除了芒果以外，也能吸引遊客到訪，因而有設計出「來一場認識玉井在地文化」的文案想法。 

待解決問題 

(驅動問題) 
透過文案設計介紹玉井地區的景點推廣在地特色，是否能吸引遊客在非芒果產季時仍會至玉井旅遊？ 

跨領域之 

大概念 
學生能透過專題探究文案設計內容形式與遊客間的「互動」情形及其到訪率的「關聯」性。 

本教育階段 

總綱核心素養 

J-A2 具備理解情境全貌，並做獨立思考與分析的知能，運用適當的策略處理解決生活及生命議題。 

J-B1 具備運用各類符號表情達意的素養，能以同理心與人溝通互動，並理解數理、美學等基本概念，應用於日常生活中。 

J-B2 具備善用科技、資訊與媒體以增進學習的素養，並察覺、思辨人與科技、資訊、媒體的互動關係。 

課程目標 
1. 學生能在蒐集資料的過程中，發揮團隊合作能力並察覺待解決的問題。 
2. 學生能利用各種文字符號表達等形式，嘗試將既有的知識再現，並從過程中增進溝通協調能力。 
3. 學生能利用社群等媒體，嘗試將待解決問題以創新的形式呈現，並培養對複雜問題的解決能力。 

表現任務 

(總結性) 

任務類型：■資訊類簡報  ■書面類簡報   □展演類  ■作品類  □服務類  □其他                 

服務/分享對象：□校內學生  □校內師長  □家長    □社區    □其他                

1. 口頭報告:蒐集與待解決問題相關資料，統整後以口頭報告方式呈現。 

2. 創作簡短廣告詞:以簡短廣告詞呈現介紹玉井景點。 

3. 繪製景點知識圖卡:以景點知識圖卡呈現介紹玉井景點。 

4. 製作簡短影片:以簡短影片呈現介紹玉井景點。 

5. 展示作品:將「簡短廣告詞」、「景點知識圖卡」、「簡短影片」等利用社區活動或社群媒體呈現。 

 
教學期程 

(節數) 
單元問題 學習內容(校訂) 學習目標 學習活動 

單元任務 

(學習評量) 

休閒型態觀察 
(4) 

蒐集現有景點介
紹資料。 

在地介紹的行動 
(4) 

能設計具吸睛效果
的廣告詞 

在地介紹的行動 
(4) 

以圖卡的方式呈現 

在地介紹的行動 
(4) 

短片拍攝與編輯 

文化產業小推手 

(2) 

當地美食介紹，進而創新發
表 



 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

1-4 

【休閒型態觀察】 

蒐集玉井區各景點的遊客到

訪相關資料及現有景點介紹

資料。 

能運用收集的資料

進行分析與討論。 

國5-Ⅳ-6 運用圖書館

(室)、科技工具，蒐

集資訊、組織材料，

擴充閱讀視野。 

社1b-Ⅳ-1應用社會領

域內容知識解析生活

經驗或社會現象。 

運t-IV-4能應用運算

思維解析問題。 

1. 分組蒐集各景點的遊客到訪資

料。 

2. 針對蒐集的資料進行質、量的

方析。 

3. 根據分析的資料歸納出影響遊

客到玉井旅遊的可能因素。 

1. 資料蒐集的分

工 

2. 資料的質 、量

分析 

3. 問題討論與口

頭報告 

5-8 

【在地介紹的行動】 

將景點介紹以簡短廣告詞呈

現是否能吸引遊客？ 

能設計具吸睛效果

的廣告詞 

國6-Ⅳ-5主動創作、

自訂題目、闡述見

解，並發表自己的作

品。 

1. 認識具吸睛效果廣告詞的魔力

並仿作。 

2. 分組創作各景點介紹的廣告

詞。 

3. 分組分析討論所設計的廣告詞

是否能成為有效吸引遊客到訪

的媒介？ 

1. 仿作廣告詞。 

2. 分組發表各景

點 介 紹 廣 告

詞。 

3. 分組討論分析

並口頭發表。 

9-12 

【在地介紹的行動】 

將景點以圖卡的方式呈現是

否能有效吸引遊客到玉井？ 

能設計具吸睛且圖

文並茂的景點知識

圖卡 

國6-Ⅳ-6運用資訊科

技編輯作品，發表個

人見解、分享寫作樂

趣。 

視1-Ⅳ-2能使用多元

媒材與技法，表現個

人或社群的觀點。 

1. 認識知識圖卡並仿作。 

2. 分組設計景點知識圖卡內容。 

3. 將設計圖卡利用多媒體呈現。 

4. 分組分析討論所設計的景點知

識圖卡是否能成為有效吸引遊

客到訪的媒介？ 

1. 仿作知識圖

卡。 

2. 分組發表圖卡

設計精神。 

3. 分組發表各景

點圖文並茂的

知識圖卡。 

12-16 

【在地介紹的行動】 

將景點介紹以簡短影片呈現

是否能有效吸引遊客到玉

井？ 

能以圖片或拍攝的

短片編輯成各景點

介紹的吸睛短片 

國2-Ⅳ-4靈活運用科

技與資訊，豐富表達

內容。 

視1-Ⅳ-3能使用數位

及影音媒體，表達創

作意念。 

1. 圖片或拍攝短片剪輯技巧練

習。 

2. 分組蒐集各景點圖片或拍攝短

片。 

3. 將蒐集的各景點圖片或拍攝短

片編輯成吸睛短片。 

4. 分組分析討論所設計的景點介

紹短片是否能成為有效吸引遊

客到訪的媒介？ 

1. 分組完成蒐集

各景點圖片或

拍攝短片。 

2. 分組完成景點

吸 睛 短 片 剪

輯。 

3. 分組發表各景

點短片 

17-18 
【文化產業小推手】 

將「廣告詞」、「圖卡」、

當個優秀的廣告

AE 當 地 美 食 介

國 2-Ⅳ-5 視 不 同 情

境，進行報告、評

1. 進行分組實作並與老師討論 

2. 分組屬於小組的推薦地圖與介

1. 分組完成蒐集

各景點圖片或



 
C6-1彈性學習課程計畫(統整性主題/專題/議題探究課程-PBL)附參考說明 

「簡短影片」利用社區活動

或社群網站呈現是否能有效

吸引遊客到玉井輕旅行？ 

紹，將美食介紹以

適當的運用，進而

創新發表。 

論、演說及論辯。 

視3-Ⅳ-3能應用設計

思考及藝術知能，因

應生活情境尋求解決

方案。 

運c-IV-2能選用適當

的資訊科技與他人合

作完成作品。 

紹影片。 拍攝短片。 

2. 分享並放置到

網路平台上 

 


